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Fluggeratespezifisches Starken-Schwachen-Profil A380

sehr hohe Transportkapazitat
Fixkostendegression bzw.
Effizienzmaximierung

hohe Treibstoffeffizienz pro Passagier
pro 100 km

Einsparung von Slots

Blindelung von Transportkapazitaten
und Einsparungen von Fluggeraten
sehr hohe Reichweite

keine Konkurrenz durch
Hochgeschwindigkeitsziige

flexible Bestuhlungsmoglichkeit (max.
850) und hohe Variantenvielfalt
kaum Konkurrenz durch
vergleichbare GroRraumflugzeuge / -
anbieter

Sachwertresearch Flugzeuge

keine langfristigen technischen
Erfahrungswerte

keine
Weitervermarktungserfahrungen
unsichere Restwertstabilitaten bzw.
Verkaufserlose

hoher Anschaffungspreis bzw.
hohe Kapitalbindung
eingeschrankter Operatorkreis
Fluggerat nur fiir einige wenige
Operator bzw. Nachmieter
strategiekompatible
fluggeratspezifische
Flughafeninfrastruktur notwendig
limitierte Flughafenanzahl
zukilinftiges Akzeptanzproblem bei
Einstellung der A380-Serie
Ersatzteilproblematik bei
Einstellung der A380-Serie
spezifisches langandauerndes und
umfangreiches Wartungsprogram
m

Konkurrenz durch eine evtl.
A380neo-Serie und
beschleunigter Wertverfall
Konkurrenz durch die Boeing 787-
9 “Dreamliner”

eingeschrdnkte Operabilitat/keine
Standard-Maschine

negative Effekte bei Anderung
von Flughafenstrukturen und -
strategien

sehr fluggeratspezifische
Pilotenausbildung ohne
vergleichbare
Wechselmdoglichkeiten (hohere
Pilotenkosten)

SWOT-Analyse A380
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Sachwertresearch Flugzeuge

Einsatzmoglichkeiten abhangig
von Passagieraufkommen (A380-
spezifisches Liniennetz)

hohes Startgewicht — hohe
gewichtsabhangig
Flughafengebiihren
kapitalintensives Refurbishment
im Falle des Weiterverkaufs als
auch bei langfristigem
Weiterbetrieb

hohe Konkurrenz durch Boeing
747, da

groRtenteils abgeschriebene
Flotte

grolRer Fluggerduschteppich
(Akzeptanzproblematik) —
Flughafengebihren

hoher Personaleinsatz fiir Betrieb
und Wartung

hohe Betriebskosten, da
vierstrahliger Antrieb

hohe absolute CO,-Emissionen
hohe Abhdngigkeit vom
GroRabnehmer Emirates
aufwandiger und kostenintensiver
Marketingprozess zwecks
Neukundengenerierung

SWOT-Analyse A380



